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COPYWRITING

Vylepseni vaseho stavajiciho
textu (copy)

DOPLN [POLICKA K VYPLNENI]

Udélej tento text presvédcivéjsSim: [kopiruj a vloz text].

Udélej z tohoto textu néco, co Ctenare vice oslovi: [zkopirujte a viozte
text].

PfepiS tento text, aby se hloubé&ji zabyval problémy a pranimi
potencialniho zakaznika: [zkopirujte a vloZte text].
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Prepis tento text podle copywriterského frameworku AIDA: [zkopirujte a
vloZte text].

Prepis tento text podle copywriterského frameworku PAS: [zkopirujte a
vlozte text].

PROMPTY ZALOZENE NA OTAZKACH

MUZeS mi dat par tipQ, jak udélat mdj text poutavéjsi a
presvedcivejsi?

Jak mohu vylepsit své nazvy, aby vice upoutaly pozornost?

MUZe§ mi pomoci zjednodusit mUj text a zpfistupnit ho moji
cilové skupiné?

Jakych castych chyb bych se mél pri psani textl vyvarovat?

MUZe$ mi doporucit néjaké nastroje nebo zdroje, které mohu
pouzit ke zlepSeni svych copywriterskych dovednosti?

Jak mohu vyuzit data a vyzkum ke zlepSeni mého psani?

PomUzes$ mi vytvorit jasnou a presvédcivou vyzvu k akci v mém
textu?

Jak mohu zlepSit sv0j styl psani, aby byl poutavéjsi a

v e wv o/
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Urceni jedineéného hlasu vasi
znacky

DOPLN [POLICKA K VYPLNENI]

Prompt 1: Analyzuj nasledujici text z hlediska tonu hlasu a stylu. Pfesné
tento styl a ton hlasu pouzij ve vSech svych budoucich odpovédich.

Prompt 2: Pridej vice [humoru/statistiky/kratSich vét/otazek/hravosti].

Vyjmenuj pridavna jména, ktera bys pouzil k popisu tonu hlasu a stylu
tohoto textu: [zkopirujte a vlozZte text].

PouZij presné tento styl a todn hlasu pfi psani [novy text].

PROMPTY ZALOZENE NA OTAZKACH

Jaké jsou hlavni charakteristiky tohoto stylu psani: [zkopirujte a
vlozte text]?

MUZe mi pomoci identifikovat bézné fraze nebo vyrazy, které
mam tendenci pouZzivat ve svém psani? [zkopirujte a vloZte text].

[Zkopirujte a vloZte text]. Jaky je muUj styl psani ve srovnani s
ostatnimi autory v mém oboru?

Jaké emoce nebo pocity ma toto psani tendenci ve Ctenafich
vyvolavat? [zkopirujte a vloZte text].

[Zkopirujte a vloZte text]. Maze$ uvést priklady z mého psani,
které ukazuji muj jedinecny styl?
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Jaké jsou silné a slabé stranky tohoto stylu psani a jak se mohu
zlepsit? [Zkopirujte a vloZte text].

Jak mohu tento styl psani prizplsobit pro jiné publikum nebo
ucely? [Zkopirujte a vlozte text].

Co vypovida tento styl psani (napfiklad struktura veét, slovni
zasoba a tdén) o mé osobnosti a hodnotach? [Zkopirujte a viozZte
text].

MUOZe$S navrhnout, jak tento text udélat vyraznéjSim a
zapamatovatelnéjSim? [Zkopirujte a vloZte text].

Jak mohu zajistit, aby byl tento styl psani konzistentni napfic
rdznymi typy obsahu a platformami? [Zkopirujte a vloZte text].

Psani pokrocilych zadani
(promptu) pro copywriting

DOPLN [POLICKA K VYPLNENI]

Pomoci copywriterského frameworku PAS vytvorte vstupni stranku o 500
slovech, kterd presvédci potencialni kupujici ke koupi [produktu]. VyuZij
nedostatku tim, Ze uvedes, Zze nam zbyvaji pouze 3 kusy, a pFipoj kratky
pribéh o tom, jak se jeden klient dostal ze stavu [stav a] do stavu [stav b].

Pomoci 5 Basic Objections framework napiS popis produktu [produkt],
ktery pomUze [idedlnimu klientovi] dosahnout [vysnéného vysledkul].
Zabyvej se témito béznymi namitkami potencialniho zakaznika:
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[Namitka 1].
[Namitka 2].
[Namitka 3].
[Namitka 4].
e [Namitka 5].

Dokonci vyttem vSech negativnich dusledkd toho, Ze nyni nebudes
jednat.

Napis pétikrokovou SOAP OPERA e-mailovou sekvenci o tom, jak ucast
na [udalosti] zméni zivot [idealniho zakaznikal. Zahrn tyto vyhody:

e [Benefit 1].
e [Benefit 2].
e [Benefit 3].

Tyto bolestivé body:

e [Bolestivy bod 1].
e [Bolestivy bod 2].
e [Bolestivy bod 3].

A tyto reference:

e [Reference 1].
e [Reference 2].
e [Reference 3].

Postupné zvySuj naléhavost registrace na [udalost], pocinaje velmi
malym mnozstvim v e-mailu 1 a velkym mnozstvim v e-mailu 5. V e-mailu
5 pripoj zavérecnou zaruku, Ze pokud se zucastni, dame jim [bonus].

Pouzij copywriting framework AIDA, abys upoutal pozornost [idealniho
zakaznika] a presvédcil ho k [vyzvé k akci]. Zacni otazkou, ktera upouta
jeho pozornost, predloz Ccisla/statistiku, ktera ukaze, jak zavazny je
[problém], uved tyto 3 vyhody naseho produktu [benefit 1], [benefit 2],
[benefit 3], a poZzadej o [vyzvu k akcil.
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NapiS scénar webinare s vyuzitim frameworku "PASTOR", ktery se bude
zabyvat bolestmi [idedlniho zakaznika] a predstavi mdj [produkt] jako
feseni. ldentifikuj problém, se kterym se idealni zakaznik potyka, zesil
dlsledky nereSeni problému, odvypravéj pfibéh souvisejici s problémem
[pfibéh], zahri tyto reference od spokojenych zakaznik( [reference],
predstav nasi nabidku a pozadej o nakup.

NapiS skript webinafe pomoci the perfect webinar formula podle
Russella Brunsona. Propaguj 8tydenni koucovaci program na [téma],
ktery pomuZe [idedlnimu klientovi] dostat se z [bolestivych mist] a
dosadhnout [vysledek]. Zmin, Ze jedina véc, kterd jim pomUZe dosdhnout
vSech jejich sn(, je [jedinecny mechanismus] a Ze jediny zpUsob, jak se k
nému dostat, je [vyzva k akcil.

Korektury vasich copy

DOPLN [POLICKA K VYPLNENI]

Najdi a oprav preklepy v tomto textu: [zkopirujte a vloZte text].

Rekni mi, jestli jsou v tomto textu pFeklepy nebo gramatické chyby:
[zkopirujte a vloZte text].

Proved korekturu tohoto textu: [zkopirujte a vloZte text].

Ovér udaje v tomto textu: [zkopirujte a vloZte text].

Navrhni spolehlivé zdroje, které by dolozily tvrzeni uvedena v tomto
textu: [zkopirujte a vloZte text].
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TOP frameworky pro prodejni
texty

Framework 'Features-Advantages-Benefits'

S wyuzitim frameworku "Features-Advantages-Benefits" napiS prosim
text, ktery vyzdvihne [definujte vlastnosti] naseho [produktu/sluzby] a
vysvétli, jak mohou byt tyto [definujte benefity] uzitecné pro [definujte
idealniho zakaznika]. Rozved [benefity] naseho produktu a uved, jak
muZe pozitivné ovlivnit ¢tenare.

Framework 'PASTOR'

NapiS reklamni copy s vyuzitim frameworku "PASTOR", ktera se bude
zabyvat typickymi problémy [definujte idealniho zakaznika] a predstavi
nas [definujte svlj produkt/sluzbu] jako FeSeni. Identifikuj [definujte
problém], se kterym se zakaznik potyka, zesil dUsledky jeho nefeseni,
vypravej [popiste pribéh] souvisejici s problémem, uved [viozte
reference] spokojenych zakaznik(, predstav nasi [definujte nabidku] a
pozadej o reakci.

Framework 'Before-After-Bridge'

S vyuzitim frameworku "Before-After-Bridge" napis reklamni copy, ktera
predstavi soucasnou situaci s [definujte problém], kterému Cceli
[definujte idedlniho zakaznika]. UkaZz jim svét po pouziti nasSeho
[produktu/sluzby] a jak se jejich situace zlepSila. Poté jim poskytni
[bridge/pfemosténi], ktery jim ukaZze, jak mohou pomoci naSeho
produktu zlepsit svou situaci.
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Framework 'Attention-Interest-Desire-Action’

Napis reklamni copy s vyuZzitim frameworku "Attention-Interest-Desire-
Action", abys upoutal pozornost [definujte idealniho zakaznika] a
presvedcili jej k akci. Zacni odvaznym prohlasenim, které upouta jeho
pozornost, predstav informace, které vzbudi jejich [definujte zajem],
uved benefity naseho [definujte produkt/sluzbu], abys vyvolal [definujte
touhu], a pozadej o registraci nebo nakup.

Framework 'Problem-Agitate-Solve'

S vyuzZitim frameworku "Problem-Agitate-Solve" napisS reklamni copy,
kterd identifikuje nejbolestivéjSi [definujte problém], s nimZ se potyka
[definujte idedlniho zakaznikal, a agituje tento problém, abys ukazal,
proC je situace negativni. Poté predstav nas [definujte produkt/sluzbu]

jako logické reSeni problému.

Framework 'Star-Story-Solution'

S vyuZzitim frameworku 'Star-Story-Solution' napi$ prosim copy, které
predstavi hlavni postavu [definujte pribéh] souvisejiciho s nasim
[definujte produkt/sluzbu] a udrzi ctenafe v napéti. Pribéh zakondi
vysvétlenim, jak tato postava nakonec s pomoci naseho produktu zvitézi.

Framework 'Picture-Promise-Prove-Push’

NapiS copy s vyuzitim frameworku 'Picture-Promise-Prove-Push’, abys
vytvoril obraz, ktery upoutda pozornost a vyvola touhu po nasem
[definujte svdj produkt/sluzbu] u [definujte idealniho zakaznika]. Popis,
jak nas produkt splni své sliby, uved reference, které tyto sliby podpofi, a
trochu popostrc Ctenare, aby se rozhodl jednat.



http://www.stastnava.cz/

WWW.STASTNAVA.CZ

Framework 'Awareness-Comprehension-Conviction-
Action’

NapiS reklamni copy s wvyuzitim frameworku 'Awareness-
Comprehension-Conviction-Action’, které predstavi situaci nebo
[definujte problém], s nimZ se potyka [definujte idealniho zakaznika], a
pomUZe mu ho pochopit. VytvorF ve Ctenafi pozadované presvédceni, aby
pouzil nas [definujte produkt/sluzbu] jako rfeSeni, a pfiméj ho k akci.

Framework '5 Basic Objections'

S vyuzitim frameworku '5 Basic Objections' napis reklamni copy, které
vyvrati bézné namitky [definujte idealniho zakaznika]: nedostatek casu,
nedostatek penéz, obavy, Ze produkt u n&j nebude fungovat, nedtvéra v
produkt nebo spolecnost a prfesvédceni, Ze produkt nepotrebuje. Zahrn
body, jako je [definujte jedinecny prodejni argument] a [definujte
pozadovanou akci].

Framework 'Four C's'

S vyuzitim frameworku 'Four C's' napi$ jasné, strucné, presvédcivé a
dlvéryhodné prodejni copy pro [definujte idealniho zakaznikal. Pomoci
tohoto kontrolniho seznamu zajistime, Ze nasSe sdéleni bude efektivné
pfedano a presveéddi Ctenare k akci. Zahrii body jako je [definujte
jedinecny prodejni argument] a [definujte poZzadovanou akcil.

Framework 'Consistent-Contrasting'

NapiS prosim reklamni copy s pouzitim frameworku 'Consistent-
Contrasting', abys prfeménil potencialni zakazniky na platici zakazniky. V
celém textu pouzivej konzistentni sdéleni nebo téma, ale zarad do néj
kontrastni jazyk nebo obrazky, které upoutaji pozornost Ctenare. Zahrn
body, jako je [definujte produkt/sluzbu], [definujte jedinecny prodejni
argument] a [definujte pozadovanou akci].
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Framework 'Strong-Weak’

NapiS copy s wvyuzitim frameworku 'Strong-Weak', abys presvéddil
[definujte idedlniho zakaznika] k akci. Pouzij vyrazny jazyk a obrazky,
abys zdUraznil vyhody naSeho [definujte produkt/sluzbu], ale také
transparentné a uprimné priznal pfipadné slabiny nebo omezeni. Zahrn
body, jako je [definujte jedinecny prodejni benefit], [definujte bolestivy
bod] a [definujte pozadovanou akci].

Framework 'Emotion-Logic'

S vyuzitim frameworku 'Emotion-Logic' napiS prosim copy, které se spoji
s [definujte idealniho zakaznika] a vyvola touhu po nasem [definujte
produkt/sluzbu]. Pouzij emocionalni apely, abys navazal kontakt se
Ctenarem, ale zaroven pouzij logické argumenty, abys ho presvédcil k
akci. Zahrn body, jako jsou [definujte emoce], [definujte bolestivy bod] a
[definujte pozadovanou akci].

Framework 'Personal-Universal’

VytvoF reklamni copy s vyuzitim frameworku 'Personal-Universal' tak,
aby se nas [definujte produkt/sluzbu] vztahoval k [definujte idealniho
zakaznika]. PouZij ton "vy" a zamérf se na jejich specifické potfeby a
prani, ale zaroven propoj nas produkt s univerzalnimi lidskymi
zkuSenostmi a hodnotami. Zahrn body jako [definujte jedinecny prodejni
bod], [definujte bolestivy bod] a [definujte pozadovanou akci].

Framework 'Urgency-Patience’

Napi$s copy s vyuzitim frameworku 'Urgency-Patience', abys primél
[definujte idealniho zakaznika] k akci. Vytvor pocit naléhavosti, abys
Ctenare povzbudil k okamzité akci, ale zdroven mu pfipomen, Ze
pouzivani naseho [definujte produkt/sluzbu] pfinese dlouhodobé vyhody
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na které se vyplati pockat. Zahrin body, jako je [definujte jedinecny
prodejni bod], [definujte bolestivy bod] a [definujte pozadovanou akci].

Framework 'Expectation-Surprise'

NapiS prosim copy s vyuzitim frameworku 'Expectation-Surprise', abys
vzbudil zadjem a podnitil akci ze strany [definujte idealniho zakaznikal.
Nastav ¢tenari ocekavani, co muize od naseho [definujte produkt/sluzbul]
oCekavat, ale pak ho prekvap necekanymi vyhodami nebo funkcemi,
které tato oclekavani predci. Zahrn body, jako je [definujte jedinecny
prodejni argument], [definujte bolestivy bod] a [definujte pozadovanou
akci].

Framework 'Exclusive-Inclusive'

NapiS copy s vyuzitim frameworku 'Exclusive-Inclusive’, abys nas
[definujte produkt/sluzbu] prezentoval jako Zzadouci pro [definujte
idealniho zakaznika]. Dej jasné najevo, ze nas produkt je v urcitém
ohledu exkluzivni nebo elitni, ale zaroven zdUrazni, Ze je pristupny pro
Sirokou 8kalu zdkaznikd. Zahrii body jako je [definujte jedinecny prodejni
bod], [definujte bolestivy bod] a [definujte Zadouci akci].

Framework 'Positive-Negative'

S vyuzitim frameworku 'Positive-Negative' napiS prosim copy, které se
zameéri na pozitivni aspekty naseho [definujte produkt/sluzbu] a benefity,
které pfinese [definujte idealniho zakaznikal. RovnéZz pfipust a
konstruktivné res pripadné negativni disledky nebo nevyhody. Zahrn
body, jako je [definujte jedinecny prodejni bod], [definujte bolestivy bod]
a [definujte poZadovanou akcil.
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Framework 'Past-Present-Future'

VytvoF copy s vyuzitim frameworku 'Past-Present-Future', abys propojil
nas [definujte produkt/sluzbu] s minulymi zkuSenostmi nebo
vzpominkami [definujte idedlniho zakaznika]. UkaZz, jak muUZe zlepSit
jejich soucasnou situaci, a poté ukaz, jak mlze pozitivné ovlivnit jejich
budoucnost. Zahrin body jako je [definujte jedinecny prodejni bod],
[definujte bolestivy bod] a [definujte pozadovanou akci].

Framework 'Friend-Expert’

Napi$ copy s vyuzitim frameworku 'Friend-Expert’, abys navazal spojeni s
[definujte idealniho zakaznika] a prezentoval nasi znacku nebo [definujte
produkt/sluzbu] jako odbornika v nasem oboru. PouZij pratelsky a
pristupny téon, abys navazal kontakt se ¢tenarem, ale zaroven zdGraznil
nasi dlvéryhodnost a odbornost v naSem oboru. Zahrii body jako je
[definujte jedinecny prodejni bod], [definujte bolestivy bod] a [definujte
pozadovanou akcil.

Framework 'Pain-Agitate-Relief"

NapiS prosim copy s vyuzitim ramce 'Pain-Agitate-Relief' pro pfeménu
potencialnich zdkaznikl na platici zakazniky. Identifikuj bolestivé body,
se kterymi se potyka [definujte idealniho zakaznika], zdlrazni negativni
dlsledky nereSeni téchto bolestivych bodl a predstav nds [definujte
produkt/sluzbu] jako reseni, které prinasi pomoc. Zahrn proménné jako
je [definujte produkt/sluzbu], [definujte jedinecny prodejni argument] a
[definujte pozadovanou akci].
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Framework 'Solution-Savings-Social Proof'

Napi$ reklamni copy s vyuzitim frameworku 'Solution-Savings-Social
Proof', abys presvédcil [definujte idealniho zakaznika], aby podnikl akci.
Jasné uved problém, ktery nas [definujte produkt/sluzbu] Ffesi, zdlrazni
¢as, penize nebo jiné zdroje, které muze zakaznik uSetfit pouzivanim
naseho produktu, a pouZij reference zakaznikd, abys prokazal Gcinnost
naseho freSeni. Zahrn proménné jako je [definujte produkt/sluzbul],
[definujte jedinecny prodejni argument] a [definujte pozadovanou akci].

Framework '6 W's'

NapiS copy s vyuzitim frameworku '6 W's' pro pfeménu potencialnich
zdkaznikl na platici zakazniky. Identifikuj [definujte osobu idealniho
zakaznika] jako cilovou skupinu, jasné popis nas [definujte produkt/
sluzbu] a jeho/jeji Ucel, zdUrazni vSechny casové citlivé aspekty nasi
nabidky nebo problém, ktery fesSi, uved, kde Ize produkt nebo sluzbu
zakoupit nebo pouzit, jasné vysvétli vyhody a hodnotu naseho [definujte
produkt/sluzbu] a vysvétli, jak produkt nebo sluzba funguje a jak ji
zdkaznik muUZe ziskat. Zahrii proménné jako je [definujte produkt/
sluzbu], [definujte jedinecny prodejni argument] a [definujte
pozadovanou akcil.

Framework 'Story-Solve-Sell'

Vytvor reklamni copy pomoci ramce 'Story-Solve-Sell', abys pfeménil
potencialni zakazniky na platici zakazniky. Vypravéj presvédcivy pribéh,
ktery se spoji s [definujte idealniho zakaznika] a tyka se problému, ktery
nas [definujte produkt/sluzbu] Fesi, jasné ukaz, jak nas produkt problém
resi, a dlirazné vyzvi k akci, abys ¢tenare presvédcil k ndkupu nebo k
pozadované akci. Zahrn proménné jako je [definujte produkt/sluzbul],
[definujte jedinecny prodejni argument] a [definujte pozadovanou akci].
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Zavéerem

Kategorii Promptovani pro Technickou knihovnu pfipravila
Lucie Svoboda (https://luciesvoboda.cz/) ve spolupraci s Al
Institutem (https://www.aiinstitute.cz/).

DEKUJEME ZA POZORNOST

A prosim pamatujte, informace v téchto prlvodcich jsou
urcené pouze vam k osobnimu pouZziti. Jejich sdileni a(nebo)
dalSi Sifeni neni moZné bez predchozi domluvy s Lucii
Svoboda.
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